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Curso FB-24 El ESPANOL EN LA ECONOMIA, LA EMPRESA Y LAS FINANZAS
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Prof. Suplente: Ana M. Romera Manzanares (anaromera@us.es)

Objetivos

Esta asignatura va dirigida a los alumnos que deseen obtener una preparacién
especifica en espanol que los capacite para desarrollar labores en el ambito
especializado de la economia y del mundo empresarial.

Metodologia

Se plantea la ensefanza de acuerdo con los principios de la corriente
metodolégica denominada enfoque comunicativo en la que el estudiante ejerce un
papel activo en su proceso de aprendizaje y encuentra en el profesor un apoyo
constante, siendo este quien orienta y estimula las acciones que se llevan a cabo en el
aula. La metodologia y la secuenciacion de los contenidos tienen como finalidad ofrecer
al alumno la posibilidad de transferir las funciones comunicativas presentadas vy
practicadas en el aula a situaciones reales, en los contextos en que estos las necesiten.
Los contenidos cumplen con los requisitos de riqueza, variacion y motivacién, tanto por
los materiales que se seleccionan como por las actividades que se proponen, que van
orientadas al ejercicio de las cuatro destrezas (comprensidon oral, interaccién oral,
comprensién lectora y produccién escrita). Ademas, se presta especial atencion al
componente socio-cultural de la lengua y a la riqueza que surge del contraste entre el
espafiol europeo y el espaiiol de América.

Temario

UNIDAD 1. Modelos de acceso al mercado laboral Contenido tematico: La figura del
emprendedor y la figura del asalariado. La economia sumergida. Contenido funcional:
Comentar preferencias. Hablar de deseos e intenciones para un futuro préximo.
Comunicacidn escrita: Redactar un proyecto de creacidon de una nueva empresa:
necesidades que cubre, perspectivas de rentabilidad, tramites burocraticos iniciales...
Tarea: Buscar informacién sobre normativa reguladora de los auténomos en Espafa y
promociones del Gobierno Espafiol para jévenes emprendedores.

UNIDAD 2: Departamentos y cargos en las empresas Contenido tematico: El
organigrama de una empresa: actividades de los departamentos y de los cargos.
Ofertas de empleo. Contenido funcional: Hablar de las acciones habituales y su
frecuencia. Comunicacién escrita: Comprension y redaccion de anuncios de ofertas de
empleo. Tarea: Buscar informacion sobre el organigrama de las empresas de personas
conocidas. Disenar el equipo de trabajo de una empresa virtual propuesta por los
estudiantes.
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UNIDAD 3: El acceso a la empresa Contenido tematico: El curriculum vitae. La carta de
presentacion. La entrevista de trabajo. Empresas de trabajo temporal y oficinas de
empleo. El desempleo. Contenido funcional: Explicar acciones realizadas en el pasado y
expectativas futuras. Diferencias de registro: formal e informal. Expresar causas y
consecuencias. Comunicacion escrita: Redaccién de un curriculum vitae y de una carta
de presentacion. Tarea: Simular una entrevista de trabajo. Seleccionando las

preguntas y respuestas adecuadas a este contexto formal.

UNIDAD 4: Empresas y empresarios Contenido tematico: Empresarios y empresas de
especial relevancia en el mundo hispdnico. Contenido funcional: Hablar de hechos del
pasado. Ordenar la informacidn de un texto narrativo utilizando marcadores
temporales. Comunicacion escrita: Buscar informacién y redactar una breve historia
de una empresa o biografia de un empresario de éxito. Tarea: Comprender y disefiar
una entrevista a un directivo de una empresa importante.

UNIDAD 5: La financiacidn. El dinero Contenido tematico: Los problemas con el banco.
El crédito. La nueva banca. Contenido funcional: Expresar quejas y realizar peticiones.
Argumentar a favor de obtener un beneficio. Exponer razones. Comunicacion escrita:
Escrito para transmitir una queja a un banco. Tarea: Hacer un balance de ingresos
obtenidos (en caso de que haya iniciado su andadura) y de gastos previstos en la
empresa disefiada en la unidad 2. Redactar un texto formal para solicitar un crédito a
una entidad financiera para iniciar o ampliar un negocio.

UNIDAD 6: Empresarios y trabajadores Contenido temdtico: Patronales de
empresarios. Sindicatos de trabajadores. Manifestaciones y protestas ciudadanas.
Convenios laborales. Derechos y deberes de los trabajadores. Medidas de conciliacién
laboral y familiar. Contenido funcional: Expresar quejas. Argumentar a favor o en
contra de una idea o propuesta. Comunicacion escrita: Redactar una carta al director
de un periddico expresando quejas por un conflicto laboral: despido improcedente,
reduccion de jornada no concedida de forma injustificada... Tarea: Elaborar un
manifiesto que recoja las reivindicaciones de los trabajadores de una empresa o de un
colectivo profesional.

UNIDAD 7: Reuniones de empresa Contenido tematico: El hotel. El restaurante. Los
horarios de comidas y los gustos culinarios. Las aficiones durante el tiempo libre.
Lugares turisticos en Espafia y en Andalucia.

Contenido funcional: describir y comparar; preguntar y expresar gustos; hablar del
pasado reciente; solicitar servicios por teléfono en un hotel; pedir y conceder permiso.
Comunicacidn escrita: Realizar la reserva en un hotel para un grupo de personas de
paises distintos, teniendo en cuenta diferencias culturales y preferencias. Tarea:
Preparar un encuentro de directivos de una multinacional.

UNIDAD 8: Promocionar la empresa: el marketing Contenido tematico: La publicidad
de empresas y productos comerciales. El eslogan publicitario. Contenido funcional:
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Expresar ventajas e inconvenientes. Plantear hipdtesis. Expresar causa y finalidad.
Describir. Comunicacion escrita: Redactar un anuncio publicitario para un producto o

negocio. Tarea: Disefiar una campafia de promocién de un producto o de un negocio.
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Criterios de evaluacion

Se combinaran la evaluacidon continua, donde se tendran en cuenta la asistencia
y participacién en clase, con la realizacién de dos exdamenes: uno parcial y otro final.
Para fomentar el trabajo auténomo del alumno, asi como para satisfacer sus intereses
sobre temas especificos, los estudiantes tendran que realizar una actividad de
seguimiento de aspectos de actualidad econdmica en los medios de comunicacidn que
tendran que exponer en clase.

Los porcentajes que corresponden a cada apartado de la evaluacién son los

siguientes:

-20% primer parcial -40% examen final

-20% asistencia y participacién en clase -20%: actividad final



